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C O M U N I C A T I O N - J E U N E S S E 

raconte à la façon 
Des projets d'animation et 

d'information en lecture 

onde en 1911, Commu­

nication-jeunesse est 

un organisme à but 

non lucratif dont les membres sont des 

auteurs, des illustrateurs, des enseignants, 

des bibliothécaires, des libraires et toute 

autre personne intéressée au développement de 

la littérature de jeunesse québécoise pour les 

jeunes. L'organisme est subventionné pa r le Conseil 

des arts du Canada et pa r le ministère des Affaires 

culturelles du Québec. Les objectifs poursuivis depuis 15 

ans sont ceux de la promotion du livre québécois pour la 

jeunesse. Ils se traduisent dans diffé­
rents champs d'action et peuvent se 
décrire comme suit: 
— regrouper les professionnels concer­

nés par la création et la production 
de livres pour les jeunes afin de sti­
muler la qualité et la quantité de 
produits québécois; 

— développer le goût et des habitudes 
durables de lecture chez les jeunes 
en proposant des activités en lecture 
et des sélections de bons livres; 

— informer les agents d'éducation qui 
travaillent auprès des jeunes sur les 
diverses techniques d'animation et 
les livres. 

Le fonctionnement de l'organisme est 
assuré par un conseil d'administration, 
un exécutif et un personnel régulier, qui 
travaille à temps partiel. L'organisme a 
recours à des pigistes chaque fois que 
lui sont présentés des projets d'une cer­
taine ampleur. 

Les campagnes de promotion 
annuelles 

Depuis six ans, Communication-Jeu­
nesse fait la promotion des meilleures 
œuvres québécoises publiées pour la 
jeunesse. Chaque année, une campagne 
de promotion se déroule à l'automne et 
coïncide avec la Semaine internationale 
du livre pour enfants et la publicité que 
font les éditeurs avant la période des 
Fêtes. 

La sélection permet d'identifier les 
meilleurs titres parus au cours d'une 
année. En regard de chaque titre, figure 
un commentaire descriptif et un indice 
de difficulté de lecture. Une soixantaine 
de titres sont ainsi retenus annuellement. 

Un concours, «Raconte à ta façon» 
accompagne cette sélection. Il s'adresse 
aux jeunes de 4 à 12 ans à qui on 
demande de transformer des fins de 
récits. 

michelle provost 

Une sélection de livres pour les jeunes 
de 12 à 17 ans paraît depuis deux ans. 
Cette sélection contient des romans pour 
jeunes, des romans dits pour adultes 
pouvant les intéresser, des documen­
taires et des périodiques. Un palmarès 
invite les jeunes à donner leurs appré­
ciations sur ces livres. En 1984, le palma­
rès « À toi de jouer» a donné des résultats 
de qualité et cette année avec «LA 
LIVROMANIE» nous espérons pouvoir 
appuyer statistiquement des informa­
tions qui seront fort utiles aux éduca­
teurs et aux éditeurs sur les préférences 
des jeunes. L'animation de ce palmarès 
dans les écoles secondaires prouve hors 
de tout doute que les élèves sont inté­
ressés à la lecture dans la mesure où ils 
peuvent choisir leurs livres et donner 
leur avis. 

La liste bibliographique, publiée à 
l'occasion de la campagne, recense tous 
les titres parus dans l'année et peut 
devenir un instrument de consultation 
très utile. 

À chaque année, une affiche théma­
tique appuie l'ensemble de la campagne. 
En 1986, c'est « LA LIVROMANIE». 

Toute cette documentation est distri­
buée gratuitement dans les écoles pri­
maires et secondaires du Québec par le 
ministère de l'Éducation selon un ratio-
école. Il est aussi possible d'en comman­
der des exemplaires supplémentaires à 
Communication-Jeunesse moyennant 
des frais minimes. 
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Le concours d'illustration 
Communication-Jeunesse/ Culinar 

À chaque année depuis 1980, plus de 
cent participants proposent des illustra­
tions et près d'une soixantaine d'entre 
eux voient leurs œuvres exposées. Trois 
lauréats se partagent les prix: 1500$ 
pour la catégorie professionnelle, 750$ 
pour la relève et 500$ pour la mention 
du jury des enfants. 

Ce concours est un lieu fécond de 
rencontres entre les auteurs, les illustra­
teurs et les éditeurs. De nombreux pro­
jets y ont vu le jour et plusieurs illustra­
teurs ont eu l'occasion d'y faire connaître 
leurs talents. Les expositions se tiennent 
dans les Maisons de la culture ou dans 
les bibliothèques de la ville de Montréal. 
Plusieurs groupes d'enfants ont donc la 
change d'y participer. 

Cette année, l'exposition a lieu à la 
maison de la culture du Plateau Mont-
Royal du 21 mai au 14 juin 1986. 

Les visites d'auteurs 

Depuis une dizaine d'années, Commu­
nication-Jeunesse a organisé près de 
1 000 rencontres entre de jeunes lec­
teurs, des auteurs et des illustrateurs. 
Ces rencontres ont lieu grâce à différents 
programmes de subvention tels que la 
Campagne de sensibilisation à la lecture 
du ministère des Affaires culturelles 
(1986), la semaine internationale du livre 
pour enfants et le Festival national du 
livre, financé par le Conseil des Arts du 
Canada. 

Il est intéressant de constater que de 
plus en plus les milieux s'organisent 
pour intégrer ces visites à des projets 
d'animation plus larges et plus durables : 
les visites d'auteurs stimulent les enfants 
et leur donnent le goût d'organiser des 
expositions, de produire des textes, de 

lire et de commenter des livres qu'ils 
apprécient et qu'ils échangent avec leurs 
camarades. 

Compte tenu de la forte demande et 
des commentaires positifs qui parviennent 
à Communication-Jeunesse, on peut af­
firmer que ces séances sont très valables. 
Il semble que les rencontres réalisées 
auprès des jeunes soient une source 
d'inspiration pour les auteurs et les illus­
trateurs. 

Un ensemble de 20 fiches sur les 
auteurs et les illustrateurs propose des 
entrevues avec les créateurs québécois 
de livres pour enfants. Une courte bio­
graphie et une bibliographie complètent 
ces fiches. 

Animation en garderie 

En 1983, le projet d'animation en gar­
derie subventionné par le ministère des 
Affaires culturelles a remporté un tel 
succès qu'un Guide d'activités : Un, 
deux, trois, quatre, les tout-petits dé­
couvrent le livre a été publié. Une 
cassette-vidéo portant le même titre 
présente des expérimentations de ces 
activités. Faciles à consulter et à utiliser, 
ces suggestions d'activités conviennent 
aux enfants de la maternelle et du pre­
mier cycle du primaire. De bons mo­
ments amusants et riches en appren­
tissage pour aimer lire avec les enfants ! 
Ce guide est disponible à Communi­
cation-Jeunesse. 

Animation au primaire 

Devant la demande accrue d'ateliers 
d'animation en lecture au primaire, nous 
avons augmenté le nombre des per­
sonnes-ressources. La formation est en 
cours. Dès septembre 1986, une nouvelle 
équipe d'animateurs pourra plus adé­
quatement répondre aux demandes des 
commissions scolaires. 

Ces ateliers pourront s'ajuster aux be­
soins des différents milieux. Ils propo­
seront un certain nombre d'activités pour 
développer le goût de la lecture, pour 
organiser des visites. Seront également 
prévues des séances d'animation et des 
activités qui inciteront les enfants à la 
créativité écrite, plastique ou drama­
tique. 

Animation au secondaire 

Présentement, dans le cadre de la 
Campagne de la sensibilisation à la lec­
ture, une équipe d'animateurs visite une 
dizaine d'écoles secondaires dans diffé­
rentes régions du Québec pour animer 
une exposition de livres appelée «LA 
LIVROMANIE». Le palmarès Es-tu livro-
man/aque? en est la vedette et la ré­
ponse des jeunes à cette activité est très 
encourageante. Invités à lire et à ré­
pondre au palmarès, les jeunes ne se 
font pas prier pour commencer à organi­
ser eux-mêmes la promotion de la lec­
ture et des livres dans leur école et leur 
bibliothèque. 

Nous sommes en train de développer 
des ateliers d'animation que nous offri­
rons aux enseignants et aux bibliothé­
caires du secondaire. Les formules sont 
ouvertes et elles pourront s'ajuster à 
l'esprit du nouveau guide en littérature 
pour le secondaire, en préparation au 
ministère de l'Éducation. 

Les Salons du livre 

Nous participons régulièrement au 
Salon du livre de Montréal et de Québec 
et nous sommes souvent présents aux 
Salons régionaux : Hull, Mont-Joli... Nous 
y présentons l'ensemble de la littérature 
de jeunesse québécoise et nous faisons 
la promotion des nouvelles parutions. 
Nous informons le public sur nos ser­
vices à la communauté: visites guidées 
pour les jeunes, rencontres d'auteurs et 
d'illustrateurs, visionnements de cas­
settes-vidéo. 
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Bon livre, bonsoir 

Participation à des colloques 
et à des congrès 

Nous avons organisé nous-mêmes 
quelques co l loques en co l labora t ion 
avec l 'Université du Québec et il est 
possible que nous poursuivions l'expé­
rience. Nous part ic ipons aussi réguliè­
rement au congrès de l'AQPF et à p lu­
s ieurs rencont res du même type au 
Canada. Nous tenons des k iosques 
d'exposit ion et d ' informat ion, nous of­
frons des ateliers d ' informat ion et d'ani­
mation sur la l ittérature québécoise. 

De plus en plus, nous développons 
des stratégies concrètes pour rendre 
accessibles les livres québécois aux fran­
cophones hors Québec. Des atel iers 
s'adressant aux classes d' immersion et 
de français langue seconde seront pla­
nifiés. 

Participation à des 
foires internationales 

Communica t ion -Jeunesse part ic ipe 
régulièrement à la Foire internationale 
du livre pour enfants à Bologne. Notre 
rôle consiste à informer les éditeurs 
étrangers de l'ensemble de la produc­
t ion québécoise et à facil i ter le travail 
des éditeurs présents au kiosque du 
Québec. À l 'occasion, nous part icipons 
aussi à d'autres événements à Paris, 
Bruxelles ou New York. 

Un rôle d'information 
diversifié 

Nous offrons certains services de con­
sul tat ion pour des projets spéciaux en 
lecture et aussi des possibil i tés d'infor­
mation pour des auteurs, des i l lustra­
teurs, des éditeurs, ou des chercheurs 
du Québec ou de l'étranger. 

Une cassette-vidéo intitulée Esquisse 
de la l i t térature de jeunesse au Québec 
présente les pr incipaux éditeurs. Ces 
derniers exposent leurs points de vue 
sur l 'édition et ils esquissent des pers­
pectives d'avenir. Ce document audio­
visuel peut servir lors de sessions d ' in­
format ion dans les écoles ou les bib l io­
thèques municipales ; il donne une bonne 
vue d'ensemble de la variété de l 'édition 
québécoise. 

Communicat ion-Jeunesse distr ibue à 
ses membres la revue Lurelu. Ce maga­
zine est exclusivement consacré à la 
littérature de jeunesse. 

Toute la documentat ion décrite dans 
cet art icle peut être obtenue en s'adres­
sant à : 
Communicat ion-Jeunesse 
964 rue Cherrier 
Montréal, Qc 
H2L1H7 
Téléphone (514) 524-2300 
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L'Art du savoir-parler 
Comme il semble facile de 
discourir ou simplement d'entamer 
une conversation pour ces 
professionnels de l'expression 
orale! Cette aisance cache 
cependant de longues heures 
d'entraînement et de technique. 
Cet ouvrage vous propose une 
méthode éprouvée pour apprendre 
à parler aux autres et à développer 
les qualités d'un bon orateur. Les 
meilleures improvisations... sont 
celles que l'on a préparées ! 

Format 5 V * 8'/2" 
160 pages 
Couverture souple laminée 
Reliure spirale 

9,95$ 

70 Québec français Mai 1986 


