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En classe, des pratiques pédagogiques 
visant l'enseignement et le modelage des 
stratégies propres à la compétence en lec
ture à partir de textes authentiques litté
raires et courants sont non seulement à 
intégrer, mais à privilégier. Bien sûr, il est 
aussi question des pratiques pédagogiques 
permettant de développer, d'attiser l'intérêt 
pour la lecture, d'aider à l'élève à prendre 
des habitudes de lectures et à développer sa 
compétence de lecteur. Partir de la culture 
de l'élève et s'en servir comme tremplin pour 
l'amener ailleurs (Zakhartchouk, 1999) nous 
semble une stratégie des plus invitantes. 

Tout en donnant certaines balises aux 
élèves quant à l'élaboration de leur carnet 
de lecture, il nous semble important de nous 
assurer de la signifiance et de la pertinence 
de cet outil pour eux. À cet égard, il s'agit de 
laisser la latitude nécessaire à l'élève pour 
créer un carnet qui lui ressemble. Investir du 
temps de classe pour le travail sur ce carnet 
reste une pratique gagnante et permet à 
l'élève de constater que, pour l'enseignant, il 
s'agit d'un outil important. 

Conclusion 
En plus d'être un outil d'apprentissage 

pour l'élève, le répertoire personnalisé 
devient un recueil de traces qui révèlent le 
développement de la compétence en lec
ture. Cela permet, d'une part, d'impliquer 
l'élève dans son évaluation et de l'ame
ner à réfléchir à sa pratique de lecteur, et, 
d'autre part, à l'enseignant d'accompagner 
le développement de la compétence en 
cours d'apprentissage et de produire le bilan 
des apprentissages à partir des échelles de 
niveaux de compétences pour reconnaître 
ses acquis. Le carnet de lecture offre un por
trait évolutif, toujours en mouvement et à 
l'image du lecteur. Quel meilleur outil pour 
constater le développement de sa compé
tence ! • 

Conseillère pédagogique à la Commission 
scolaire Marguerite-Bourgeoys 

Coordonnateur à la CSMB et chargé de cours à 
l'Université de Montréal 

Notes 

Les quatre dimensions de la lecture 
renvoient à comprendre, interpréter, réagir 
et apprécier des textes variés, inhérentes à la 
compétence et décrites aux pages 126 à 128 
du Programme. 

Les stratégies de lecture sont présentes dans 
le programme aux pages 48 à 57. D'autres 
ouvrages tels ceux de Sylvie Cartier ou de Lise 
Saint-Laurent sont des plus utiles. 
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HORS DOSSSIER 

La nouvelle journalistique 
PAR ÉLIANE MOURAD* 

C omme son nom anglais Newstory l'indique, la nouvelle 
journalistique est une sorte de récit, centré en général autour 
d'un seul événement, dont l'auteur étudie les répercussions 

psychologiques. Il s'agit de livrer un message au lecteur. Pour que 
la communication passe bien, la simplicité du message est capitale. 
Cependant, l'ordre de présentation des informations retenues, leur 
enchaînement et leur organisation suivent un plan bien déterminé. 

Le plan 
Ce plan ne ressemblera pas à celui d'un travail scolaire ou 

scientifique ! Dans une nouvelle, il n'y a pas d'introduction : on va droit 
au fait, il n'y a pas de transitions ni de conclusions : le lecteur conclura 
lui-même. 

Habituellement, la nouvelle commence par le dénouement ; elle nous 
apprend tout de suite « comment ça c'est terminé » ; elle dit l'essentiel 
d'abord, éliminant le suspense pour garder le lecteur au poste. 

La nouvelle comporte deux parties principales, d'ampleur inégale : 
1 ) un préambule ou lead, qui livre en quelques lignes l'essentiel 
de l'information ; 2) le corps de l'article, où l'on développe dans 
le même ordre, les points du lead en y ajoutant des informations 
complémentaires. 

Les six questions 
Toute nouvelle répond à six questions fondamentales : qui, quoi, 

quand, où, comment, pourquoi T Pour illustrer la forme de base de la 
nouvelle, les journalistes utilisent très souvent l'image de la pyramide 
inversée, associée aux six questions. Cette pyramide symbolise le 
principe premier de l'organisation d'une nouvelle : la présentation des 
éléments se fait par ordre décroissant : dans une nouvelle, on va des 
informations les plus importantes vers les moins importantes. La plus 
grande section de la pyramide renvoie au titre de la nouvelle (quelques 
mots) ; la deuxième, au lead (quelques lignes), la plus petite au reste du 
texte, souvent beaucoup plus long. 

Mentionnons que souvent, une nouvelle comporte plusieurs qui, 
plusieurs quoi, etc. Il convient alors de les identifier et de voir lesquels 
sont centraux, lesquels secondaires. 



Les quatre qualités 
Écrire une nouvelle journalistique, c'est écrire court, lisible, 

intéressant et crédible2. 

ÉCRIRE COURT 

C'est sélectionner des informations selon un angle aussi précis 
et aussi étroit que possible, c'est hiérarchiser les informations et les 
amener le plus rapidement sans répétitions ni redondances. Écrire 
court, ce n'est pas raccourcir l'information, c'est raccourcir le chemin 
entre l'émetteur et le récepteur, chercher la voie la plus efficace pour 
une communication maximum dans le minimum de temps. 

ÉCRIRE LISIBLE 

La lisibilité commence par la visibilité. Ce qui est bien vu a des 
chances d'être bien lu. L'orthographe, la syntaxe et la ponctuation 
conditionnent la lecture et la compréhension des textes. Pour être 
compris, le rédacteur emploie des mots justes, à sens unique, des 
phrases simples dont il n'est pas nécessaire de relire le début pour 
comprendre la fin. 

ÉCRIRE INTÉRESSANT 

Quant il écrit, le rédacteur doit avoir toujours le souci de susciter, 
d'entretenir, de réveiller chez le lecteur le désir de savoir d'abord, 
de savoir ensuite. Pour cela, il soigne particulièrement son lead 
en ouverture d'article, évite les trop longs à-plats qui cassent le 
mouvement, et met en valeur les éléments du message qui peuvent 
rejoindre le lecteur dans son expérience, ses intérêts, ses sentiments. 

ÉCRIRE CRÉDIBLE 

C'est vérifier et « sourcer » les informations rapportées et tout 
particulièrement les citations ; c'est refuser les approximations de la 
mémoire ou de la commodité dans l'énoncé des noms de personnes 
ou de lieux, des dates ou des chiffres. C'est enfin s'imposer une 
relecture critique pour la forme et le fond, en empruntant le regard 
que l'on peut imaginer le plus exigeant. 

Par ailleurs, dans une nouvelle : « Il faut que chaque chose 
soit mise en son lieu, que le début, la fin, répondent au milieu » 
(Boileau)3. 

Pistes pour la classe 
Pour explorer la nouvelle journalistique dans l'enseignement, on 

peut demander aux élèves, en équipe, de chercher dans un journal 
une nouvelle, de regarder sa forme, ses composantes et d'essayer 
d'en faire le plan. Puis, l'enseignant introduit l'image de la pyramide 
inversée, les initie à trouver le titre de la nouvelle, le lead et à 
répondre aux questions qui, quoi, où, quand, comment et pourquoi. 

Ensuite, à partir du schéma de la pyramide, les apprenants écriront 
eux-mêmes une nouvelle en respectant les règles de rédaction, et ils 
la présenteront en classe. • 

LE TITRE DE LA NOUVELLE EN QUELQUES MOTS 

LE LEAD 
(qui, quoi, où, comment, quand, pourquoi) 

LE CORPS DE L'ARTICLE 
(informations complémentaires) 

Informations moins 
importantes 
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