
Tous droits réservés ©  Recherches sociographiques, Université Laval, 1971 This document is protected by copyright law. Use of the services of Érudit
(including reproduction) is subject to its terms and conditions, which can be
viewed online.
https://apropos.erudit.org/en/users/policy-on-use/

This article is disseminated and preserved by Érudit.
Érudit is a non-profit inter-university consortium of the Université de Montréal,
Université Laval, and the Université du Québec à Montréal. Its mission is to
promote and disseminate research.
https://www.erudit.org/en/

Document generated on 05/17/2025 3:32 a.m.

Recherches sociographiques

L'entreprise de communication de masse
Jacques de Guise

Volume 12, Number 1, 1971

Mass media

URI: https://id.erudit.org/iderudit/055516ar
DOI: https://doi.org/10.7202/055516ar

See table of contents

Publisher(s)
Département de sociologie, Faculté des sciences sociales, Université Laval

ISSN
0034-1282 (print)
1705-6225 (digital)

Explore this journal

Cite this note
de Guise, J. (1971). L'entreprise de communication de masse. Recherches
sociographiques, 12(1), 99–103. https://doi.org/10.7202/055516ar

Article abstract
La commercialisation de la, communication de masse telle que nous la
connaissons au Canada et aux États-Unis superpose à la relation primitive de
communication (source —» message —» récepteur) un autre système de
relations dans lequel le diffuseur vend un auditoire à un commanditaire. Ce
second système n'est pas sans avoir de profondes influences sur le premier. Ce
sont ces conséquences que nous voudrions examiner ici brièvement.
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