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Comprtements ouisgues

Comportements tourstiues ELEREESS

L’émergence de l'identité
rurale et I’intervention
de I’Etat québécois en tourisme

« L'agrotourisme peat amener a
wne meilleure compréhension en-
tre wrbains, ruraux non-agricul-
teurs et ruraux agriculienrs »
(Girardville, Dumas, Lalancertre,
1997 : 21 ). Dans la suite de cette
citation, on comprend pourguoi
Uidentied du monde rural au Qué-
bee pose probléme. En effet, pour-
quoi abarder le rapport ville / cam-
pagne ? Parce gue Uacrivité touris-
tigue a la campagne serail praii-
guée, entre autres, par des citadins
gui désirent se rapprocher du
monde rural. Nous sommes done en
plein dans la problématigue des re-
farions entre la ville et fa campagne.
L'image gue les citadins ont de la
campagne est teintée d ‘une vision
idéalisée, voire idvilique, du monde
rural. 1Y oir vient cette perception ?
Dans le sillage de la mondialisation
des marchés, les campagnes sont
enirées dans un important processus
de transformarion et ce, sur tous les
plans (installation de méga-équi-
pements agroalimentaires). C'est
dans ce cadre général d’un contact
entre denx vécus différents gue on
doit analvser les diverses facettes
de activité touristique a la cam-

pagne.
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(1920-1940)

N ous aborderons cette pratique tou-
ristique i partir d’une lecture
géohistorique de la prise de contact entre
deux univers : la ville et la campagne. Par
cette démarche, nous associerons les pré-
occupations de recherche et de terrain.
Dans une telle perspective, il est pertinent
de laire le paralléle entre la pratique du
tourisme « itinérant » du second tiers du
XX siecle et Nengouement actuel pour
I"agrotourisme, activité touristique qui vise
sensiblement les mémes objectifs.

La premiére partie de I"article touche 'en-
gagement de I'Etat québécois et ses actions
pour mener i bien une opération visant la
mise en valeur de I'identité rurale des
campagnes au profit des touristes. La
deuxieme partie aborde de front la mise
en scéne comme telle, avec 'exemple de
I'ile d"Orléans. Pourquoi Iile d’Orléans ?
Parce que ce lieu a préoccupé les commen-
tateurs de I'époque, entre autres 1"abbé
Albert Tessier, qui signale son caractére
culturel important en regard de la préser-
vation de son identité rurale et de sa recon-
naissance comme le creuset de la « civi-
lisation canadienne-frangaise » (Rapport
du tourisme, 1939). La Gaspésie fait I"objet
d’un chapitre de ma thése, mais, dans ce
cas, la région a constitué le lieu de mise
4 I'essai du tourisme moderne pour 1" Etat
québécois (Gagnon, 2001 : 134-189).
Quant au Lac-Saint-Jean, il est intéressant
de comprendre la dynamigque entre les
acteurs de la bourgeoisie canadienne et
américaine' . Enfin, Charlevoix est un bon
exemple de mise en scéne du tourisme
rural ; or, dans ce cas, ¢’est la bourgeoi-
sie canadienne qui a fagonné cette desti-
nation touristique alors gque 1"objet du
présent article concerne le role de 1" Etat
{Gagnon, 1998 ; 15-22).

L’'engagement touristique
de I’Etat (1912-1945)

Le tourisme est une source de joie
ef de sanié pour ceux gui 5'v adon-
nent, ef une source de prosperitg et
de richesse pour ceux gui le com-
preanent (Gouv, du Québec, 1934,

Les années 1920 et 1930 sont marguées par
les timides débuts d un tourisme moins
exclusif. On est encore loin du déferlement
des masses qui allaient envahir les diffé-
rentes régions du Québec a compier des
années 1950, Le tourisme n’est toutefois
déja plus limité a quelques enclaves réser-
veées aux mieux nantis { Tadoussac, Pointe-
au-Pic, ete.). En effer, les bourgeoisies
canadienne et américaine contrdlent,
depuis la seconde moitié du XIX* siecle,
les positions Louristiques i caractére « na-
turel » (Gagnon, 2000 et 1998). L’ Etat
quéhécois doit trouver son créneau. Alors
gue s amorce un étalement banlieusard et
que la classe moyenne américaine com-
mence 3 s affirmer, I"Etat décide de mi-
ser sur la « culture » pour attirer les tou-
ristes. On assiste alors & "émergence
(1912-1945) d"un « tourisme de masse »,
par le biais d’une mise en valeur de la
« paysannerie  canadienne-frangaise »
{Gagnon, 2001 : 153-171).

L'actualisation de la « donne
identitaire » @ la campagne
Examinons la donne identitaire qui carac-
térisait 'engagement de I'Etat dans le
domaine du tourisme au début du XX*
siecle. Elle tient dans le nationalisme
canadien-frangais par le truchement de la
promotion du « fait frangais » comme
caractére distinetif et de 'organisation du



monde rural (Gagnon, 2001 : 157-171).
Raoul Blanchard a explicité le fait que
I"attraction principale du Québec, pour les
« étrangers », s'est située du coté de la
culture : « [...] ¢ est le contact du peuple
canadien frangais, le spectacle de ses
habitudes, les témoignages de son histoire
[...] le plaisir est vif d’en contempler les
traces : vieilles maisons {et] vieilles églises
» (1960 : 237). Plus loin, il vante les
mérites du « dépaysement » ; « C'est tn
contact avec celte civilisation francaise
gue Canadiens anglais el Américains
viennent chercher dans la Province ; un
agréable dépaysement parmi un peuple
policé, mais différent » (Ibidem). Roger
Briére abonde dans le méme sens ;

Pour Uétranger, ¢ 'est-a-dire pour
UAméricain et PAnglo-canadien des
autres provinces, le Québec repré-
sente un pavsage humain bien par-
ticufier. La langue, certains vesti-
ges de Uancienne architectare, la
toponymie et guelgues survivances
des anciens genres de vie rurale,
composent, pour le touriste gui n’est
pas du Québec, une aimosphére gui
le distrait de Fambianee i laguelle
il est habitud. Méme pour le Québé-
cois des villes, 'attraction d'un
cerlain dépavsement n’est pas sans
valeur. Les genres de vie différent
d’une extrémité @ l'autre de la pro-
vince : les Gaspésiens, par exemple,
ont des habitudes et des activités
guotidiennes assez différenies de
celles dex Montréalais pour gue ces
derniers v tronvent un sujet d'éton-
nement (1961-62 @ 44,

Daprés Robert Prévost, qui cite I'abbé
Albert Tessier — cinéaste sur la scéne du
tourisme dans les années trente et qua-
rante — : « |...| le sort du tonrisme est
intimement lié i la vignenr et a l'originalité
de la civilisation particuliérve & chague
peuple, I 'oi il ressort gue tout effort tenté
pour intensifier nos qualités propres, pour
redonner a notre personnalité ethnigie sa
pleine viguewr, amplifiera en proportion
directe notre valenr touristigue » (2000 :
75). L'Etat se dote, & partir des années
vingt, d’outils pour « porter haut » la
culture canadienne-frangaise et diriger

ainsi le flux des touristes vers les campa-
gnes québécoises.

The Good Roads Policy ou le
« véhicule » idéal de I’identité

Jusguau début du XX° sigcle, les bourgeoi-
sies contrdlent les flux touristiques par le
biais des chemin de fer et de la navigation
avapeur (Gagnon, 2001 : 100-153). Alors,
comment I’ Etat contrdlera-il les trajectoi-
res du tourisme et mettra-t-il en valeur le
monde rural ? D'abord par la mise en place
du réseau routier : « H faut atiendre 1912,
sous le gouvernement de Lomer Gouin,
pour voir I'Etat discuter de tourisme. Et
encore, ce n'est pas tant fe iourisme gue
I'extension des routes qui fait 'objet de
débats en cliambre, Cel intérét soudain de
I"Etat vient d’un constat montrant |'insuf-

Jisance et la médiocrité des voies rontiéres

guébécoises par rapport a la popularité
croissante de antomobile » (Prévost,
1995 : 16). Raoul Blanchard écrivait, pour
sa part :

Le grand essor [du tourisme | atten-
dait un ouril plus souple, gui fus
Vautomobile. Toutes nos informa-
tions concordent pour placer le
debut de la poussée a une trentaine
d'années en arviéve, entre 1905 et
1910 .. ] La valeur du chemin de fer
devenait bien restreinte a cotd de
celle de ce puissant instrument de
pénétration [ ... | Des progrés de la
voirie dépendaient désarmais ceux
du towrisne [ la politigue routiére
de la Province s'est parfaitement
adaptée a cette nécessité (1947 ;
521).

Les moyens de transport contribuent &
I"évasion des touristes dans des univers
particuliers, L'accés aux zones touristiques
sert & contempler le paysage depuis le coeur
méme de |"attrait qu’il faut traverser pour
arriver i destination. Cette accessibilité
serail donc assujettie & certaines conditions
qui semblent s’ apparenter i un rituel, celui-
ci étant régi par le franchissement de |i-
mites entre les points de départ et d’arri-
vée. D'un monde posé, on accéderait & un
monde inversé, via le trajet entre ces deux
termes, les vovageurs subissant ainsi un

dépaysement, une transformation. Nous
COMPrenons sous un nouvean jour le rile
des technigques de transport. Les acteurs
— en I'occurrence I'Etat québécois — qui
possedent ou qui contrilent ces « véhicules
de contemplation », manipulent la mobilité
des voyageurs, Ces derniers doivent effec-
tivement passer par un rituel assumé grice
i ces moyens de transport ou, dans le cas
qui nous concerne, par utilisation du
résean routier qui arpente le monde rural
québécois. La route peut alors étre qualifide
dinstrument du « faire-pouvoir » accéder
4 un attrait et mettre en valeur I'identité
rurale canadienne-frangaise.

Cest au début du XX¢ siecle que 1'Etat
prend en main la « Voirie ». A I'époque,
le gouvernement met en place un pro-
gramme pour établir un résean routier
efficace. Ce programme, il le nomme
justement The Good Roads Policy ou la
Politique des Bons Chemins. L Etat pro-
pose des cheminements aux guatre coins
de La Belle Province (Figure 1). Il a bien
compris que la route constitue un lien
« organique » entre les différents circuits
touristiques du Québec. Le parcours « my-
thique de la route n” 2 » a été exemplaire
acetégard. Cette artére laurentienne aurait
« actualisé » la survivance de I'identité
canadienne-frangaise & la campagne.

This highway runs through typical
French-Canadian  villages, and
skirts the St. Lawrence River most
of the time. Unparalleled historic
and seenic surrownding, Connecting
highways: Charlemagne-St. Eusta-
che froute 29), L'Assomption-
Rawdeon (route 33), L' Assomption-
Joliette (ronie 48), Trois-Riviéres-
Shawinigan Falls-Grand ' Mére-La
Tuque (route 19). and Quebec-Ste.
Anne de Beaupré-La Malbaie-St.
Siméon {route 15) (Gouv. du Qué-
bec, 1929 : 56).

L'amélioration graduelle du réseau rou-
tier depuis les anndes 1920 permet donc
de concevoir les premiers circuils touris-
tiques sous le signe de 'identité, dont les
tours de I'ile d'Orléans (1927), de la
Gaspésie (1929) et du Lac-Saint-Jean
(1932)?. La consécration du monde rural
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comme « monde inversé » passe ainsi par
un réseau routier efficace.

From Quebee, good roads radiate
in all directions. Splendid tours in
the environs, especially around
Orleans [sland, four mifes from
Quebec (Gouv. du Québec, 1927 :
56).

Certaines régions de la province de Québec
avaient été, jusque-1a, fermées i bien dire
au mouvement du tourisme, parce gu’elles
n’étaient pas relides aux grands centres par
des routes convenables aux automobiles,
L’ on peut mentionner deux de ces régions
en particulier, en ce qui concerne le bas de
la Province : la Gaspésie et le Saguenay.
Le gouvernement de la Province nhésite
pas devant les sommes énormes qu’il faut
dépenser pour relier ces deux localités aux
grandes agglomérations. Dés 1'été suivant
(1929) I'on pourra parcourir, avec la plus
grande sécurité et le plus grand confort,
le boulevard Perron, qui fait le tour de la
Graspésie, ainsi que la route Québec-Saint-
Siméon-Grande-Baie {Chicoutimi)
{L'Heurcux, 1929 : 3).

L amélioration du réseau routier
permet aussi a des régions touris-
tigues déja embrvonnaires de se
développer — c'est le cas des Lau-
rentides |...]. Dawtres régions
& ouvrent fimidement aqux fourisies
o commence d faire le « tour » du
lac Saint-Jean et de la Gaspésie
froute une aveninre) (Blanchard,
1947 : 522).

Ce tourisme de circuit rature les campa-
gnes et incorpore des attractions fortement
valorisées, dont les plus renommées sont :
la Paysannerie Canadienne Frangaise pour
1"lle d"Orléans, le Rocher Pereé pour la
Gaspésiec et la maison de Maria-
Chapdelaine pour le Lac-Saint-Jean. Avec
I"aide de I"Etat, ces tournées seront recon-
nues comme destinations privilégides de
prise de contact avec le modéle rural
québécois pendant la crise économigue du
début des années trente. Fait remarquable,
le Lac-Saint-Jean et la Gaspésie, au méme
moment, vivent un mouvement de « retour
ala terre ».
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La consécration des attribuis de la ruralité
i partir du réseau routier, dont le pittores-
que est reconnu depuis le dernier quart du
XIX® siecle, reléve donc d une recherche
identitaire (Grant, 1991 ; De Blois-Martin,
1999 ; Gagnon, 2001). Mais elle répond
également d’une représentation destinée
i "« étranger », en "oceurrence le voya-
geur canadien ou américain (Morisset,
1999), Mais il n"y a pas que le « faire-
pouvoir » gui permet de mettre en valeur
cetle identité. 11 y a aussi le « faire-savoir »,
puisque sont mobilisées de grandes éner-
gies pour promouvoir la beawté de la cam-
pagne québécoise.

Québec :

La Belle Province

Les guides touristigues n'ont fait que
publiciser des sites le plus souvent sélec-
lionnés avant que les grands réseaux de
transport soient aménagés, Pour Normand
Cazelais, « Iinformation touristique parle
d"une réalité a veniv, d une réalité anti-
cipée ». Il compare méme ce genre d’an-
ticipation 3 un « acte de foi », ce qui veut
tout dire sur la possession et le contrile
d'un tel instrument pour la sélection de
destinations touristiques (1985 : 3). Les
vuides touristiques attirent donc 1" atten-
tion sur une destination, « faisant savoir »
les avantages pour ceux qui ont I'intention
de s’y rendre. L' Etat québécois 1'a bien

compris. A partir de la seconde moiti€ des
années vingt, il met en place des outils
{bulletins d"information, guides touristi-
ques, cartes rouliéres, eic.) qui vonl se
charger de la mise en valeur du modéle
rural québécois el ainsi diriger les flux
touristiques vers la campagne,

Le premier instrument promotionnel of-
ficiel que 1'Etat québécois produit est le
Bulletin Officiel du Ministére de la Voirie,
Cette publication présente un bilan bimen-
suel sur les conditions routiéres et on y
trouve aussi une carte du « réseau des
erandes routes », Outre les renseignements
sur le réseau routier, ce bulletin, publié de
1923 & 1933, fait la promotion de la pro-
tection de la végétation le long des rou-
tes et lance méme un concours sur le théme
« Embellissons la Province » © « Le tou-
riste peut maintenant parcouriv la province
£ TOUS SeNs SHF dex roures ﬂ!ﬂd!’?n’lt".’i er
parfaitement entretenues. Sous le rapport
des rowtes, la réputation de la province est
faite aux Etats-Unis [ ... ] Depuis plusieurs
années [...] le Département de la Voirie
s ‘occupe dembellissement [ ... I pour-
Suit ﬂ('!‘lﬂ’l‘!ﬁ'”‘h{ﬂil’ un g!'tf!!d maouvement
o 'embellissement parmi les résidents {e
fomg des roures » (Gouv. du Québec, 1928 :
1. On trouve aussi, dans cette publication,
des renseignements visant a améliorer
I"accueil des touristes (howellerie, arts
culinaires, etc.).



L'année 1926 correspond & un tournant
décisif dans la prise de contrile étatique
de Iactivité touristique’ . Le ministére de
la Voirie publie son premier guide touris-
tigue couvrant 'ensemble du territoire
québéeois. Celui-ci s'intitule Voyez Québec
dabord ! See Quebec first ! A cours de
la méme année, le gouvernement crée, au
sein du méme ministére, un organisme qui
se chargera du développement touristique :
le Bureau provincial du tourisme. Le lan-
cement de la premidre carte routiére se fait
la méme année, carte qui couvre I'ensem-
ble des routes « numérotées » du Québec.
Enfin, on produit une brochure & Iintention
des touristes américains, (uebec, the
French-Canadian province.

En 1929, un nouveau guide touristique est
produit, Sur fes roures de Québec. Plus
complet que le précédent, cet ouvrage
contient

|...1 une description générale de
[chague | route e du district guelle
traverse, la liste compléte des villes,
villages el paroisses sitnés sur son
parcours ... ] Le guide comprend
323 vues des points les plus intéres-
sants de la province. En plus, il
comprend 76 cartes de routes vem-
plissant chacune une page ; 32
cartes donnant Uentrée et la sortie
des principales villes et une carte
générale du résequ des grandes
routes de la province, En tout, le
guide comprend 435 dessing on
reproductions de  photographies
formant 293 pages & illustrations
{Gouv. du Québec, 1929 3).

L avant-propos de cette ceuvre gigantesque
de 900 pages est révélateur des visées
« 1dentitaires » du gouvernement. On peut
y lire @ « Le Ministére de la Voirie aura
atteint le but gu'il se propase 51l réussit
& mienx connaitre et aimer lex beantés
incomparables et les richesses indpuisables
de cefte terre géndrense qui est le centre de
la culture francaise en Amérigue », le tout
signé : LE. Perron, ministre de la Voirie.

Le guide de 1929 - 900 pages — étail trop
lowrd mais, dés 1935, une nouvelle géné-
ration de guides plus maniables est lancée.

Cing régions y sont présentées : la vallée
du Saint-Maurice, la région Québec—Chi-
coutimi-Lac-Saint-Jean, la Gaspésie,
Montréal et les Laurentides, Ces publica-
tions différent done grandement des pré-
cédentes. Elles proposent des itinéraires gui
joignent les circuits en bateau ou en train,
Cela montre bien gue 1*Etat controle de plus
en plus la situation du tourisme et les flux
des diverses clientéles en direction du
Québec, « En 1934, le Ministére de la Voirie
épensail environ 200 000 8 powr promon-
verir le tonrisme au moven d winioices, de
brochures ef autres formes de publicieé .|
Par aillewrs, i diffusair déja plus o "un
million o 'exemplaives de 5o carte rontiére
et antres imprimés » (Prévost, 2000 : 87).
Sur les pages couvertures de ces ouvrages,
on représente fréquemment des scénes
pastorales (église, centre de village, mai-
son de ferme, paysan au champ, etc.). Fort
de ses instruments du « savoir » et du « pou-
voir », I'Etat va mettre en place un pro-
gramme pour modeler Iidentit€ du monde
rural et orchestrer la mise en scéne du tou-
risme & la campagne.

La programmation régionale
et provinciale du tourisme

11 faudra attendre 1933 pour voir des chan-
gements significatifs dans I"organisation
provinciale et régionale du tourisme,
notamment 1 adoption d’une premiére loi
qui « sanctionnera = le réle du Bureau
provincial du tourisme : « [...] le gouver-
nement Tascherean adopte la premiére loi
surle towrisme, donitant ainsi wie structure
administrative an Service du tourisme
ingtaure six ans auparavant » (Gouv. du
Québec, 1992 : 6). Concrétement donc,
cette loi ne fait que reconnaitre I'existence
d’un organisme du ministére de la Voirie
qui existe depuis 1926 et il le transforme
en Office provincial du Tourisme,

Cet organisme gouvernemental déléguera
i son tour son « devoir-faire » i une struec-
ture régionale : les Syndicats d"Initiatives® .

Le rile des Syndicats &' Initiatives
ext de grouper dany une méme région
ou wn miéme disirict foutes les for-
cey vives du tonrisme, ¢ est-a-dive
tous les particuliers ou les corps

Conporenens ouiies R

arganisés qui travaillent et peuvent
travailler & accroitre Iindustrie du
tourisme [ ... ] Les Svadicars d'fni-
tiatives sont done appelés a remplir,
sur une échelle réduite aux dimen-
sions de lewrs tervitoires respectifs,
le rafe que le Département de la
Voirie, par son Office provincial du
Tourisme, remplit paur ensenble
de la province (Gouv. du Québec,
1934 : 3 et 5).

Cette instance régionale s’inspire de
I'exemple frangais proposé I'année pré-
cédente par Olivar Asselin®,

L année suivante, 1934, le Bulletin offi-
ciel du ministére de la Voirie est remplacé
par une nouvelle publication mensuelle :
le Bulleiin du Towrisme. Ce Bulletin d’in-
formation, publié de 1934 & 1936, a servi
i la réalisation des actions régionales du
gouvernement en matiére d'affichage,
d’hbtellerie et d’embellissement. Ces
mémes actions joueront un rile détermi-
nant dans le modelage des campagnes &
I'enseigne de 1"identité,

Le Département de la Voirie, gui
powrsiit depids plus de dix ans une
campagne [d embellissement | des
propriétés situées le long des gran-
des roures de la province par des
distributions de chawx et od 'arbres
d'ornement, ne pewt g applandir a
ce geste fewrewy des sociétes d agri-
culture | ... La provinee de Québec
attive lex touristes par [ ... | la pro-
vertiale hospitalite des habitants et
sa renonmmee de pavs agricole. [Les
Américains | éprouvent un plaisir
tres vif i parcourir nos belles cam-
pagnes, & 8 arréter la devant une
Serme gui attire lewr attention par la
propreié de ses abords, par son
Jardin orné de flewrs ef son verger
aux arbres chargés de fruits, ou
encore au charme de ce fafleat gue
forme toute une famille, homme,
femme et nombreux enfants irea-
vaillant awx champs (Gowv. du
Québec, 1934 : 9. 10).

En outre, on initie un concours de photo-
graphies. L' Etat démocratise la présenta-
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tion de son territoire el demande a ses
« sujets » de :

|...) contribuer au succés de la cam-
pagne de publicité touristigue de
I'Office Provincial du Tourisme en
{phatographiant [ les plus beaux sites
et paysages, les édifices ef monn-
ments les plus remarquables, les
métiers domestiques, les types ri-
raux, les scénes de grande indusirie,
les seénes de chasse et de péche les
plus pittoresques. [L'Office | publie
chague année une série de brochures
de propagande touristique dont il
distribue, dans les autres provinees
et aux Etats-Unis, au-deld d"un mil-
fion d'exemplaires. [Celles qui
auront éré chaisies par "Office]
seront publides dans les éditions
Sutures des brochures de propa-
gande touristigue (Idem : 1).

Pour réaliser complétement cet ambitieux
programme, on devine que I'Etat s'est
entouré d’alliés « fiables », capables de
mobiliser les touristes américains et cana-
diens, Outre les Syndicats d’Initiatives, le
gouvernement provincial s’associe aux
Sociétés d" Agriculture et i la petite bour-
geoisie commergante représentée par les
transporteurs, les associations hiteliéres et
les clubs automaobiles (Prévost, 2000 : 96),

La publication, par ces groupes d’intéréts,
de Guides touristiques, entre autres ceux
du Quebec Automaobile Club en 1934 et de
la Provinee of Quebec Hotel Association
en 1937, montre que 1'Etat délegue des
responsabilités a ces alliés régionaux. Le
guide Motoring in the province of Quebec
en est un exemple frappant. On peut lire
en avant-propos que celui-ci « [...] cons-
titwe avant tout un acte de propagande en
Sfaveur de la belle Province de Québec »
{Quebec Automobile Club, 1934 ; 5). 11
propose le méme type d’iti néraire que celui
du gouvernement (Gouv. du Québec,
1929). On trouve méme un message du
ministre de la Voirie : « En 1934, la pro-
vince de Québec est fiére d'offrir aux
automobilistes locaux et aux innombra-
bles étrangers gui la visitent chague an-
née, 16,300 milles de routes réunies en un
réseau qui couvre en entier le territoire
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habité de la province et facilite a I'auia-
mobile I'accés des endroits les plus inté-
ressants » (Quebec Automobile Club,
1934 : 243).

Autant d'indices d"alliances entre acteurs
complémentaires, Autre constatation : le
triomphe de I"automobile. Des tableaux de
distances détaillées sont offerts, accom-
pagnés des listes d"endroits pour I’ héber-
gement et la réparation des voitures. A cela
s"ajoutent des publicités de commerces
locaux (garage, hitel, cabine, restaurant,
etc.), tous reliés a 1" activité touristique, « 8§
I"on veut une estimation du rvthme avee
lequel lantomaobile a supplanté les antres
maodes de transport [train et bateau],
soulignons gue le nombre des véhicules
matarisés enirés an Québec est passé de
[ 500 en 1915 & 650 000 en 1933 » (Pré-
vost, 2000 : 87).

Cette tendance i I'organisation du tourisme
ne ralentit pas. Sous le régime Duplessis
(1936 — 1940) « [...] le tourisme devient
enfin sune affaire d’Etat» quand [il | ré-
cupére image traditionnelle du Québec

Jorgée et véhiculée depuis le XIX® siécle

par et pour le tourisme élitaire anglo-
américain, pour "appliquer au dévelop-
pement du nationalisme identitaire qué-
bécois » (Décarie, 1999 : 7). A cet égard,
il est important de noter qu’en 1937 Ia
juridiction du tourisme passe sous le con-
trdle direct du premier ministre,

A I'aube des années quarante, le Québec
est bien « instrumentalisé » (réseau rou-
tier efficace, campagne promotionnelle
bien lancée, programmation el organisation
de I"activité sur place) pour mobiliser la
nouvelle classe moyenne en émergence
vers les campagnes, qui n’attendent plus
que les visiteurs. Toute est en place pour
la mise en scéne de I'identité rurale qué-
bécoise. Reste maintenant la sauvegarde
du patrimoine.

La campagne 3

mise en scéne par |I'Etat
De Moniréal, I'accés aux Lauren-
tides est facile par autoroute [ ...}
Une fois rendu, le touriste-skieur

respire encore mieux gu'a Montréal
latmosphére du Canada frangais.
Le langage, les coutumes locales et
l"architecture paysanne sont vrai-
ment de 'inédit pour les visiteurs
(Gouv. du Québec, 1969 : 28).

Les hauts lieux de la villégiature de la
seconde moitié du XIX* siécle et du pre-
mier tiers du XX¢ permettent i I'Etat de
lancer un tourisme de type excursionniste.
L'activité se propage dans la proche cam-
pagne tout en empiétant sur les cantons
agroforestiers. 11 s’agit de trajectoires
courtes, bouclées, qui ne nécessitent pas
d’appropriations, encore moins d’occupa-
tions. L objet de ce tourisme est rural, il
est la ruralité méme, au sens ol il n’y a pas
nécessité d'une « urbanisation » des po-
sitions.,

Si nos maisons et bdriments sont
peints ou Planchis, si les édifices
publics n'ont pas air de places
abandonnées, si la verdure encadre
nos demeures et nos routes, si les
instruments aratoires Sont remises
au bon endroit et si le tas de fumier
n'est pas au premier plan de nos
Sfermes, si le gazon et les parterres
de flewrs entrent dans nos maewrs tant
da la ville que dans les campagnes,
si towt annence chez nouws sinon
Uaisance, du moins wne honnéte
fierté, nous serons heureux de voir
les vovageurs jeter un regard admi-
rateur sur tout ce gu’ils verront en
passani (L'Heureux, 1929 : 13).

I v avait lieu de s’ inquiéter. A celte occa-
sion, de la disparition des traditions, de la
dilapidation de patrimoines architecturanx
et ethnologiques. La réponse i ces inguié-
tudes consiste notamment i dresser des
inventaires architecturanx et a multiplier
les enquétes ethnologiques et folkloriques.
C’est ainsi qu’au cours des premiéres
décennies du siécle, les Percy E. Nobbs,
Ramsay Traquair, Edmond Z. Massicotte,
Marius Barbeau, Jean-Marie Gauvreau,
Jean Palardy et Gérard Morisset parcou-
rent les campagnes du Canada frangais et
contribuent & en faire connaitre 1" architec-
ture, la culture matérielle du quotidien et
les traditions (Genest, 1987 ; Vanlaethem,



1995). « On compte aussi parmi eux le
divectenr de "Office du tourisme, Maurice
Hébert, qui prine une politique du ton-
risme fondée sur la préservation de Uori-
ginalité de la campagne canadienne-fran-
caise » (De Blois-Martin, 1997 ; 38-39).

En ce sens, I'engagement de 1'Etat dans
le domaine du tourisme et les initiatives
promotionnelles ont pris le relais des
démarches d’inventaires architecturaux et
ethnohistoriques. Le « controle de la
maobilité » des populations hotes est ainsi
renforcé. Un  courant  architectural,
néoquebécois avant la lettre, iémoigne de
cet intérét pour les formes du passé et
distingue certains hauts lieux du tourisme
etde la villégiature (Beaudet, 1996 ; Dubé,
1986). On méme jusqu’a inciter hdteliers
et aubergistes i renouer avee la tradition,
notamment en matiére de mobilier et de
gastronomie (Garceau, 1990), En ce qui
concerne I'aménagement intéricur, |"Etat
suggere ;« (i ne saurail exiger des meu-
bles de stvle moderne, au point de vite de
["esthétique, ils ne valent pas les anciens »
(Gouv. du Québec, 1934 : 8). Pour ce qui
est de I"alimentation, il propose de se
référer i un ouvrage d'art intitalé La bonne
cuisine dans nos hdtels, « Le Ministére de
la Voirie a méme édité, en vie du tourisme,
un livre de cuisine qui devrait étre I'ob-
Jer d'une diffusion générale et caprer at-
tention de toutes les ménagéres » (L'Heu-
reux, 1929 : 10).

On vante les mérites du terroir pour favo-
riser la fixation des populations ou pour
orienter les trajectoires de ceux qui sont
tentés par I'aventure du tourisme & la
campagne. Ce « controle de la mobilité »
des populations rurales au profit des cam-
pagnes de 1'aire ex-seigneuriale et des
territoires de colonisation remonte au
milieu du siecle dernier (Ouellet, Beaulieu
et Tremblay, 1997). 11 acquiert toutefois
un contenu inédit avec la mise en lourisme
des terroirs du Québec. Ce faisant, on
transforme en produit touristique un genre
de vie et en figurants ses acteurs. Voila
toute originalité de I"'engagement touris-
tique de 1'Etat dans les années trente.

On doit alors garder la mémoire des secrets
d’origine de ces terroirs. Le directeur de

I"Oflice du tourisme de I"époque, Maurice
Hébert, lance le tout premier concours
d’architecture canadienne-francaise, dont
le but est 'imposition de modéles confor-
mes aux « canons » d’une culture « rurale
canadienne-frangaise » (Gouv. du Québec,
1944). En préface i la brochure sur les
résultats de ce concours d’architecture, le
premier ministre Adélard Godbout se
prononce :

Nows avens o ‘abord vouln fourniv
au peaple des campagnes, siattaché
d sex traditions, des modéles de mai-
soms qui lui conviennent ; et le
Ministére de 'Agriculture s'est
chargé du soin de faire une campa-
gne d'éducarion 4 ce sujet. D'un
autre cird, I'Office du Tourisme et
de la Publicité accomplit beaucoup
pour répandre le goit de notre ar-
chitecture, car {"on sait que toul ce
qui caraclérise notre provinee aitire
et retient les visiteurs.

Ce concours margue un heuwreux
début, et nous le ferons suivre de
gquelgues anires. Celui de ceite an-
née, par exemple, aura trait anx
hitelleries rurales, aux cabines ou
chalets, aux belvédéres ou kiosques,
et aux batiments de ferme {Gouv. du
Québec, 1944 : 1-2).

On définit ainsi, en cette période-charniére
de I"histoire québécoise récente, le maté-
rian du fagonnement de I'image distinc-
tive d'un Québec « profond », laquelle
perdurera jusqu'a la fin des années
soixante. Cette image méme que 1 activité
agrotouristique moderne veut mobiliser de
nouveau.

L‘ile d’Orléans :
un lieu prototypique
du « Canadien francais »

Exemple remarguable
de mise en scéne : I'ile d’Orléans

Le « tour » de I'ile d’Orléans a servi a
mettre en scéne le modéle du paysan ca-
nadien-frangais. « Par le pittoresque de son
site, la beanté et la variété de ses pavsa-
ges, le caraciére archaique des moaurs et
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coutumes de ses habitants, le nombre et
Vimportance de ses souvenivs fistorigues,
Uile d’Orléans exerce une vérirable fus-
cination sur le touriste gui la visite pour
la premiére fois » (Gouv, du Québec.
1934 : 3). Ce berceau de la campagne
laurentienne érait déja, an milicu des
années 1930, une forme saillante investie
de valeurs socioculturelles lides  I'identite
canadienne frangaise (Lessard. 1998 ;
Piché, 1997 : Roy, 1928).

Le peintre Horatio Walker, réputé pour ses
représentations de scénes pastorales, avait
sa résidence secondaire a 1'[le d° Orléans.
« En 1888, Horatio Walker, peintre pay-
sagiste d'origine onfarienne, choisit ce lieu
pour éviger sa résidence et son atelier ... ]
Cer artiste de renom se laissera congué-
rir par le caractére bucolique de ile et
produira des centaines d'auvres illustrant
la vie traditionnelle » (Lessard, 1997 : 33),

Au cours des années vingt, le programme
de promotion touristique de |'Etat accorde
une place particuliére & I'ile d”Orléans dans
son premier véritable guide. « Le guide
{Sur les routes de Québec| contient {...]
fa descripiion complée et déraillée des 50
grandes routes de la province, auxguel-
les le towr fameux de Uile o 'Ovléans a éé
ajouré » (Gouv. du Québec. 1929 ; 3). La
construction d’un pont reliant I'1le & la cote
de Beaupré, en 1935, menagait I'intégrité
de cet « isolat » d"identité rurale, notam-
ment en raison de "arrivée de I"automo-
bile et de son cortége d’équipements as-
sociés. Il n"en faut pas davantage pour
qu'une loi soit adoptée en vue de proté-
ger 'ile. En moins de six mois, au cours
de I'année 19335, le sort de I'ile sera joué
et son acceés réglementé,

¢ Enmars : « Les travaux de construction
du pont, qui reliera Uile d'Orléans a la
rive novd du flewve Saini-Laurent, avan-
cent si rapidement gue la circulation
powrra 8y faire dans le cours de I'été
prachain, probablement a partiv du mi-
liew du mois de juillet. L'ouverture of-
ficielle de ce pont anra liew un peu plus
tard et coincidera tout probablement
avec lex fétes que U'on propose d'orga-
niser a loccasion du quatriéme cente-
nairve de la découverte de l'tle [... ] Les
HIEUES €1 CONTMes MEmes ont un alirait
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archaique que [on retrouve rarement
aillenrs et gui font le charme de la
popularion de ile » (Gouv. du Québec,
1935 : 3).

En mai : Publication du texte complet
de la « Loi sur I'lle d’Orléans » dans le
Bulletin du tourisme du mois de mai
1935. Cette loi a beaucoup de dents. Elle
donne des pouvoirs dexpropriation et
de démolition au Conseil du tourisme.
Ce dernier contrile aussi la gestion de
I'affichage et la localisation des services
pour les touristes (hébergement. poste
d’essence, commerce, elc.).

En juillet : « Le pont de 'ile d'Orléans
a été ouvert a la circulation des véhicules
antomobiles au commencement de juillet
et, dés le début, des milliers d'auwtomao-
bilistes locaux et étrangers ['ont traversé
pour visiter 'ile [... | Mais cette facilité
méme d'accés al'ile a fait craindre que
celle-ci perde rapidement le caractére
archaigue qui fait son charme et qu’elle
ne soit envahie par toute la ganmme des
petits commerces qui se dressent sou-
vent dans les centres de tourisme. Aussi
le gouvernement, par une loi sanction-
née le 3 mai dernier, a-1-il confié au
Conseil provincial du tourisme le soin
de préserver I'ile et de réglementer les
constructions nouvelles » (Idem : 4).

Le Conseil du Tourisme, et non la Com-
mission des monuments historiques, avait
la responsahilité de I"application de la loi
(Gelly er al., 1995). Le fait n’est pas ano-
din. La construction du pont n’a-t-elle pas
été planifiée uniquement pour satisfaire
la curiosité des visiteurs ? « Le gouverne-
ment confie au Conseil du tourisme de la
province de Québec le mandat de veiller
a lapplication de cette loi, faisant ainsi
ressortir son abjectif premier, soit le con-
trile de la clientéle touristique qui ne
manguera pas de se développer avee la
construction du pont » (Brunelle-Lavoie,
1997 : 18). Le gouvernement, par le biais
de son organisme consultatil, contrdlera
donc la mobilité des visiteurs, la construc-
tion du pont ayant représenté a cette fin
un « instrument de 1"Etat » pour « porter
haut » la culture canadienne-francaise.

|...] Le conseil du tourisme 5" occupe
d'artirer, par des signaux appro-

W Toows | Automne 2001

priés, Cattention des visiteurs sur
towt ce que ile renferme d intéres-
sant : vieilles églises, monwments,
vieilles maisons, souvenirs histori-
ques, etc. [ il s'occupe aussi de créer,
dans une pariie de l'ile gui convient
acette fin, un parc d'amusement oii
les automobilistes pourront §'arréter
et se recréer ; il érudie enfin plu-
sieurs autres mesures destinées i
promouvoir le tourisme dans 1ile
(Gouv, du Québec, 1935 : 4).

En 1939, Albert Tessier lance un cri
d’alarme (4 cause de I"état de délabrement
ol se trouve 1'ile) :

L'ife d'Orléans peut devenir un
sanciuaive |...] Mais il fawdra la
défendre. En pen d’années, on a af-
freusement enlaidi certains coins
transformés en plages aux murailles
et aux cabanes laides a nous faire
hurler. Alerte ! (Tessier, 1939 : 17).
Le pont allair également sonner le
glas du rvitfme de vie traditionnelle
de ce milieu ancestral. Le chemin
Roval, route de ceinture, allait bé-
néficier au transport automobile né
quelques décennies avant la cons-
truction du pont (Lessard, 1997 : 26).

Quarante ans plus tard, en 1974, 1'ile
entiére est déclarée « arrondissement his-
torique », conformément & la Loi sur les
biens culturels. Cet acte gouvernemental
prolonge en droite ligne une démarche
similaire amorcée dans les années trente.

Conclusion
Le principal objectif de cet article consistait
i démontrer que la campagne des années
trente a €1é un terrain fertile d'interven-
tions pour I’ Etat québécois dans le domaine
du tourisme. Pour I'Etat québécois, le
tourisme est alors devenu un véhicule idéal
pour présenter 1 identité canadienne-fran-
caise. Cette démarche identitaire est passée
par I'organisation d’un territoire, notam-
ment, celui du monde rural québécois. A
partir de faits avérés par des commenta-
teurs de 'époque (Eugéne L'Heureux —
1929, Olivar Asselin — 1932 et Albert
Tessier — 1939), nous avons démontré
comment I"Etat québécois a déployé des

efforts pour mettre en scéne la campagne
et ses habitants au profit d’un tourisme
canadien et américain.

En résumé, il y a plus de quatre-vingts ans,
I'Etat provincial s"implique dans I"amé-
nagement d’un réseau routier fiable (routes
numérotées) et la production de nombreux
instruments promotionnels (bulletins de
tourisme, guides touristiques et campagnes
publicitaires). Destinés aux intervenants
{clubs automobiles, compagnies d"auto-
bus, etc.) comme & la clientéle potentielle
(américaine et canadienne), ces « instru-
ments du faire-pouvoir et du faire-savoir »
donnent libre cours & la conception d’iti-
néraires gui mettent en scene Midentité
rurale canadienne-frangaise. L ensemble
de ces actions démontre bien que la cam-
pagne des années trente a é1é un terrain
fertile d’interventions oii I'Etat québécois
a expérimenté son pouvoir sur le « con-
trole de la mobilité » des habitants et des
voyageurs.

Apres la guerre, I'Etat pourra ainsi appli-
quer les mémes méthodes pour sa popu-
lation, en invitant celle-ci & parcourir les
campagnes. Blanchard décrit ainsi le « pro-
gramme de 1'Etat » quant a I'importance
de Ia mobilité des Québécois ; il est inté-
ressant de constater la place privilégide de
régions particuliéres : « [...] ces habirants
du Qudhec se mettent eux aussi en mou-
vement, vont explorer les Laurentides,
s "installer au bord des lacs, fréquenter les
pélerinages, faire le tour de la Gaspésie,
vivre sur les plages » (1960 : 239). Le
tourisme de masse expérimenté pendant
I'entre-deux-guerres ciblera la nouvelle
classe moyenne québécoise en émergence
it partir des années cinquante,

Serge Gagnon csi professeur de

géographie an Département de service

social de I"Université du Québec a Hull.

Notes — =

I A cet égard, voir mon récent article dans
Téoros (Gagnon, 2000 : 14-21).

I

Nous avons repéré cing documents non
datés qui identifient les circuits proposés :
Romantic Quebec—Gaspé Peninsula (32



pages) . Montreal—Quebec (12 pages) ;
The Eastern Townships of Quebec (12
pages) : The Laurentian promenade (32 pa-
ges) ; Lake St. John and National Park (12
pages). LM information est précieuse car on
trouve li les régions qui seront effective-
ment mises en valeur par I'Frat jusque dans
les anndes 1960,

3 L'expression : « contrile étatique de 1'ac-
tivité touristique » concerne le concept de
« contrfile politique de la mobilité », Ce
concept, employé en géographie structu-
rale, rend compte d’un acte d"appropria-
tion (Desmarais et Ritchot, 2000). En tou-
risme, il signifie que les acteurs dominants
mobilisent le potentiel des positions attrac-
tives en contrélant, d*une part, I'informa-
tion & leur sujet par entremise des instru-
ments du « faire-savoir » (ex : les guides
touristiques) et, d'autre part. leur accessi-
bilité par I'entremise des instruments du
w faire-pouvoir » (ex ; les moyens de truns-
port), Dans cette perspective, le tourisme
procéderait d une appropriation primitive,
i la source de processus identitaires et
méme « patriofigues ».

4 1l est intéressant de constater que cet or-
ganisme para-gouvernemental est I"ancétre
des actuelles Associalions Touristiques Ré-
gionales (A.T.R.), implantées dans les
régions administratives du Québec i partir
de 1978,

5 En 1932, un plan d"action est proposé par
le journaliste Olivar Asselin. Ce plan,
intitulé Sewr une organisetion du tourisme,
représente la base sur laguelle 1a structure
gouvernementale du tourisme sera édifiée.
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