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NEW YORK 13 ... UN JEUNE PASSE QUI SE DEFINIT

NEW YDORK
LES EXPOSANTS
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VIE OU MORT
DES CATALOGUES

Profitant du succés du catalogue
d'exposition Mew York 13, qui donne
jusqu’aux signes zodiaques des artistes
Anthony Emery. le directeur de la Van-
couver Art Gallery, plaide wvigourause-
ment en faveur des catalogues, com-
pléemants habituels des grandes exposi-
tions. De plus en plus indispensables
a la compréhension des oeuvres &1 a
la connaissance de leurs auteurs, leur
préparation ridcessite le plus grand soin
Elle requiernt une documentation précise
qui danne toute |'information possible
concermant | evengment artistigue dont
il st question |l sert &4 la fois d'intro-
duction a l'exposition et d ounl de con
sultation. Da plus, 1l est un moyen de
communicaton entre les musées, les
galeries d'art et tous les organismes de
diffusion

Pourguol le catalogue ast-il alors si
difficile & vendre? Les musées se plai
gnent d'avor en résarve un grand nom-
bre dinvendus. A Vancouver, par
exemple, 60 000 visiteurs n'ont acheta
gue 2,300 catalogues d une exposition
importante On peut alors se demander
51 'mpression de 5000 exemplaires
ne fait pas counr un grand rnsque

Il n'y a pas de recette magique pour
comprandra |'art contemporain il faut
voir les oeuvres el chercher a obtenir
e maximum de renssgnements sur
elles. Le catalogue constitue un guide
essentiel
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