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De 'intermédialité au multimédia:
cinéma, médias, avénement du son'

Rick Altman

RESUME

Prenant en considération I'époque de I'avénement du
son aux Etats-Unis, cet article interroge 2 la fois les
différenices entre intermédialité et multimédia et les
processus qui meénent de 'une 4 l'autre. Il propose que
le passage de I'intermédialité au multimédia comporte
systématiquement trois opérations indépendantes mais
reliées: la citation, I'exploitation et la séparation.

ABSTRACT

Concentrating on Hollywood’s conversion to sound,
this article analyzes the differences between
intermediality and multimedia, as well as the processes
that lead from one to the other. The article proposes a
new hypothesis regarding the passage from inter-
mediality to multimedia, identifying three independent
but related operations: quotation, exploitation, and
separation.

Cet article pose un probleme historique et cherche 4 en
préciser la théorie constitutive. D’une part, je tenterai d’esquis-
ser une réponse 2 la question suivante: quels furent, 4 P'époque
de aveénement du parlant, les rapports entre le cinéma et les
autres médias? D’autre part, je ticherai de préciser le vocabu-
laire que j'emploie — que nous employons tous — pour traiter
de ces rapports. Quelle est au juste la différence entre «inter-
médialité » et « multimédia»?

J’irai droit au coeur de la question théorique. La notion
d’intermédialité proprement dite ne désigne pas pour moi un
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simple mélange de médias, tel quon peut le voir et I'entendre
dans ces spectacles qualifiés 2 juste titre d’événements « multi-
médias». Au contraire, en son sens fort, 'intermédialité devrait
désigner, 2 mon avis, une étape historique, un état transitoire au
cours duquel une forme en voie de devenir un média a part
entidre se trouve encore partagée entre plusieurs médias exis-
tants, 3 un point tel que sa propre identité reste en suspens.

Jusque vers 1910, ce quon appelle aujourd’hui le cinéma se
trouvait dans cette situation fonci¢rement intermédiatique.
Tiraillé entre plusieurs médias cherchant tous a s'approprier sa
nouveauté technologique, le cinéma n’allait sortir de I'inter-
médialité quapres s'étre séparé définitivement de tous ces autres
médias. Afin de conquérir son identité, le cinéma dut déserter
Parmée du théitre, le bataillon des vues ou la division photo-
graphique.

Pendant la deuxi¢me moitié des années vingt, le cinéma se
trouvait 2 nouveau dans une situation intermédiatique. Tant qu’il
était resté muet, il avait cotoyé paisiblement les mots « télé-
phone», « phonographe», «radio», siir de lui, de ce qu’il dési-
gnait: une projection d’images en mouvement accompagnées
d’un piano ou d’un orchestre. Mais en se faisant bruyantes,
parlantes, ces images en mouvement changeaient de nature: le
spectateur avait affaire 2 un nouveau phénomene. Dans le pas-
sage au sonore, le cinéma allait perdre son nom. §’il avait suffi du
seul mot de cinéma pour désigner des images muettes, I'identité
sonore du nouveau venu allait entrainer une folle prolifération de
ses désignations. Dans sa nouvelle situation intermédiatique,
Pétranger serait traité, c'est le cas de le dire, de tous les noms. Ce
que certains appelerent «talkie» ou un «speakie», d’autres le
baptis¢rent « dramaphone», «cineoral», «audifilm», « pictovox»,
« phonoplay » (nom gagnant du concours sponsorisé par la revue
Phoroplay), ou méme «audien» (le choix de la revue Exhibirors
Herald). Docile, peu susceptible, le nouveau venu répondait
présent 2 tous les appels. Il n’habitait nulle part et se logeait 2
n'importe quelle enseigne. Sans domicile fixe, sans identité fixe.
Clest 1a I'intermédialité telle que je 'entends.

Pour nous, Le Chanteur de jazz est un film, mais comme en
témoigne notre premiere illustration, Le Chanteur de jazz est
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lHlustration 1. Disque Vitaphone de la piste
sonore du film The Jazz Singer (Warner, 1927)

d’abord un disque et releve donc de la phonographie. Clest
justement ce que notait la critique de 'époque. Pour I'un des
commentateurs, « Le film est un simple enregistrement de
Jolson sur disque Vitaphone élargi» (Spargo). « Vous voulez ma
définition d’un film parlant?, demande un deuxi¢me, c’est un
disque phonographique fortement amplifié » (Ennis, p. 43).

Ce ne fut 1 qu’'une des nombreuses définitions qui circulerent
alors. Comme le suggeére ce schéma d’une installation Vitaphone
de 1927 (illustration 2), la nouvelle technologie n’était pour
certains qu'un moyen pour reproduire automatiquement le
dispositif du cinéma muet avec son accompagnement musical, et
cela sans débourser aucun cachet: un haut-parleur pouvait rem-
placer avantageusement les musiciens dans la fosse d’orchestre.

De intermédialité au multimédia: cinéma, médias, avénement du son
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lllustration 2. Vue schématique d’une
installation d’un systéme sonore Vitaphone de
1927, provenant de H. M. Wilcox, « Data for
projectionists on operation of Vitaphone »,
Exhibitors Herald (9 mai 1927), p. 11

Mais voild que je parle de «haut-parleur». Alors que pour les
gens de chez Western Electric, il s'agissaient plutét d’un «télé-
phone parlant haut» (« loudspeaking telephone»). On ne saurait
leur donner tort, car pendant les années vingt, le seul haut-
parleur connu par le commun des mortels érait justement le
récepteur du téléphone. Comme le révelent les illustrations 3 et
4, les inventeurs du Vitaphone étaient redevables 2 la techno-
logie et au financement téléphoniques: ils avaient donc tout
intérét 4 ce que le nom donné a leur création rappelle celui de
leur «patriarche » : Bell Telephone.

Mais le groupe téléphonique AT & T-Bell-Western Electric ne
fut pas le seul prétendant au titre de parrain. Il y avait également
la Radio Corporation of America — la puissante RCA, avec ses
stations de radio, son studio RKO et ses Radio Pictures. Albert
Warner lui-méme n’avait-il pas calqué le premier programme
Vitaphone d’aofit 1926 sur une émission radiophonique 4 grand
succes diffusée chaque dimanche soir par la maison de disques
Victor’? Limagination populaire ne supposait-elle pas que les
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Illustration 3. Publicité de la Western Electric,
provenant du Saturday Evening Post
(13 juillet 1929), p. 111

paroles d’un film sont produites par ce qu'on a pu appeler «[...]
un émetteur radiophonique miniature perché dans la salle de
projection’»? On ne s'étonnera donc pas en apprenant que la
RCA, dans une campagne publicitaire, s’est ingéniée 4 repré-
senter ses films comme des émissions de radio (illustrations 5, 6
et 7), tout comme AT&T et ses filiales avaient traité leur
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