
All rights reserved © The Canadian Historical Association/La Société historique
du Canada, 2001

Ce document est protégé par la loi sur le droit d’auteur. L’utilisation des
services d’Érudit (y compris la reproduction) est assujettie à sa politique
d’utilisation que vous pouvez consulter en ligne.
https://apropos.erudit.org/fr/usagers/politique-dutilisation/

Cet article est diffusé et préservé par Érudit.
Érudit est un consortium interuniversitaire sans but lucratif composé de
l’Université de Montréal, l’Université Laval et l’Université du Québec à
Montréal. Il a pour mission la promotion et la valorisation de la recherche.
https://www.erudit.org/fr/

Document généré le 18 avr. 2024 22:50

Journal of the Canadian Historical Association
Revue de la Société historique du Canada

The Display of a Tourist Nation: Canada in Government Film,
1945-1959
Alisa Apostle

Volume 12, numéro 1, 2001

URI : https://id.erudit.org/iderudit/031147ar
DOI : https://doi.org/10.7202/031147ar

Aller au sommaire du numéro

Éditeur(s)
The Canadian Historical Association/La Société historique du Canada

ISSN
0847-4478 (imprimé)
1712-6274 (numérique)

Découvrir la revue

Citer cet article
Apostle, A. (2001). The Display of a Tourist Nation: Canada in Government Film,
1945-1959. Journal of the Canadian Historical Association / Revue de la Société
historique du Canada, 12(1), 177–197. https://doi.org/10.7202/031147ar

Résumé de l'article
De 1945 à 1959, l'Office du tourisme du gouvernement canadien entreprend de
produire des films de promotion touristique qui sont présentés au Canada et
aux Etats-Unis. À la fois propagande et pédagogie, ces films nous en disent plus
long qu il n' y paraît et donnent des indices sur les idées d'après-guerre au sujet
du nationalisme, de la reconstruction économique, de la citoyenneté et du
rapport entre l'Etat et la culture de consommation. Dans ces films, le recours à
des expériences et à des attraits touristiques fortement stéréotypés et la
création de figures de style sur l’administration gouvernementale et
« l'industrie » touristique elle-même, permettent de transformer l'économie
politique du commerce touristique en produit de consommation de masse.
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