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Résumé de l'article
De 1945 à 1959, l'Office du tourisme du gouvernement canadien entreprend de
produire des films de promotion touristique qui sont présentés au Canada et
aux Etats-Unis. À la fois propagande et pédagogie, ces films nous en disent plus
long qu il n' y paraît et donnent des indices sur les idées d'après-guerre au sujet
du nationalisme, de la reconstruction économique, de la citoyenneté et du
rapport entre l'Etat et la culture de consommation. Dans ces films, le recours à
des expériences et à des attraits touristiques fortement stéréotypés et la
création de figures de style sur l’administration gouvernementale et
« l'industrie » touristique elle-même, permettent de transformer l'économie
politique du commerce touristique en produit de consommation de masse.
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